INFORMA CNY LIST PREDMETU

Vysoka Skola Technicka univerzita v KoSiciach

Fakulta: Fakulta vyrobnych technolégii

Pracovisko: Katedra priemyselného inZinierstva a informatiky

Kod predmetu: 20000930 Nazov predmetu Marketing

Druh, rozsah a metéda vzdelavacichinnosti:
Forma vyuéby: PrednaSka, Cé¥enie numerické
Odporuéany rozsah vyuby (v hodinach):
Denna forma Studia (hodiny za tyzdé): -
Externa forma Studia (hodiny za semester)2,2
Metdda Studia: Prezetna

Pocet kreditov: 5

Odporuéany semester Studic ZS

Odpor&any semester Studijny program Stiupdletoda Studid
Studia
1.rok ZS Manazment vyroby (MV_Ing_Dn) 2. Prezedna
Riadenie vyroby (RV_Ing_D) 2. Prezegna

Stupei Stadia: 2.

Podmieiujuce predmety:

Podmienky na absolvovanie predmetu:

Spbsob hodnotenia a skafenia Studia predmetu:Zapaet a skuska

PriebeZné hodnotenie (PH)Student prospeje v PH a ziska zé&giokel’ spini podmienku ziska
min. 21% z 40%.

Zapaet

Zavereéné hodnotenie (ZH):Student prospeje v ZH a Gspedne vykona skiskiisgni
podmienku ziskamin. 31% z 60%.

Skuska

Celkové hodnotenie:CH je suma hodnoteni ziskanych Studentom za hedaaibdobie. Celkovy
vysledok sa stanovi v sulade s vnutornymi predpiBKE. (Studijny poriadok, vnatorny predpis
zasady doktorandského Stadia)

Vysledky vzdelavania:

Student ziska znalosti z podstaty marketingu a yglzoamu pre celkovy manaZment podniku.
Ulohy marketingu — prieskum trhu a tvorba markgdivého mixu a submixov. Osobitosti
marketingu v medzinarodnom prostredi. Otazky sfisekej zodpovednosti v marketingu.
Prezentaciou metdd a nastrojov moderného marketkigrého praktickd implementacia umoje
efektivne uspokojovapotreby zdkaznikov a dosahdwankuregnu vyhodu podniku na trhu,
ziska Student zemosti potrebné pre spravne marketingové riadero®&posti.

Struéna osnhova predmetu:

Zakladné pojmy marketingu, marketingové riadenteat8gické planovanie, riadenie
marketingového procesu a marketingoveho planovéaaketingovy informany systém.
Priemyselny marketing a jeho uplatnenie. Analyzaket@ngového prostredia, analyza spotrebn
trhov a ndkupného spravania. Analyza trhov orgaifiizanakupné spravanie organizacii.

Poznévanie konkurencie. Meranie a predpovedanigtddghu, identifik&cia trhovych segmentoy.

Marketingové stratégie pre odliSovanie a untieganie marketingovej ponuky. Vyvoj, testovani

bch




zavadzanie novych vyrobkov a sluZieb. Navrhovagielkovych radov, zrigek a baleni. Trh
sluzieb. Vytvaranie cenovych stratégii a progranharketingoveé distribéné cesty. Marketingov.
komunikacia. Medzinarodny marketing.
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Odporuaéana literatura:

Cihovska, V. Cihovsky, M.: Eur6psky marketing. . Vyd. Bratisla@print dva, 2011. 204 s.
ISBN 978-80-89393-36-7

2. Korau§, A.: Finainy marketing. Bratislava: Sprint dva, 2011. 538N 978-80-89393-31-2
3. Kotler, P. - Caslione, J.A.: Chaotika : ManaZtreemarketing firiem v turbulentnyctasoch,
manazment a marketing firiem v turbulentnyeisoch. Bratislava: Eastone Books, 2010. xviii, ]
s.. ISBN 978-80-8109-114-8

4. Kita, J.: Marketing. 1. vyd. Bratislava : lurdifion, 2010. 411 s. ISBN 978-80-8078-327-3
5. Krizanova, A. a kol.: Medzinarodny marketingydV Zilina : Georg, 2010. 263 s. ISBN 978-8
89401-13-0
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Jazyk, ktorého znalo$’ je potrebn& na absolvovanie predmetu:

Poznamky:

Hodnotenie predmetov:
Celkovy p@et hodnotenych Studentov: 0

A B C D E FX
0% 0% 0% 0% 0% 0%

Vyuéujdci:
prof. Ing. Vladimir Modrék, CSc., garant

Datum poslednej zmeny 01.09.2017

Schvalil:




