INFORMA CNY LIST PREDMETU

Vysoka Skola Technicka univerzita v KoSiciach

Fakulta: Fakulta vyrobnych technolégii

Pracovisko: Katedra priemyselného inZinierstva a informatiky

Kod predmetu: 20000944 Nazov predmetu Strategicky manazment

Druh, rozsah a metéda vzdelavacichinnosti:
Forma vyuéby: Prednaska

Odporuéany rozsah vydby (v hodinach):
Denna forma Studia (hodiny za tyzdé): -
Externa forma Studia (hodiny za semester)2
Metdda Studia: Prezetna

Pocet kreditov: 2

Odporuéany semester Studic ZS

Odpor&any semester Studijny program Stiupdletoda Studid
Studia
2.rok ZS Manazment vyroby (MV_Bc_Dn) 1. Prezedna
Manazment vyroby (MV_Bc_D) 1. Prezegna

Stupei Stadia: 1.

Podmieiujuce predmety:

Podmienky na absolvovanie predmetu:

Spbsob hodnotenia a skafenia Studia predmetu:Klasifikovany zapoet

Priebezné hodnotenie (PH):

Zaveretné hodnotenie (ZH): Student prospeje v ZH a Uspesne vykona skuskiisgini
podmienku ziskamin. 51% z 100%.

Klasifikovany zapoet

Celkové hodnotenie:CH je suma hodnoteni ziskanych Studentom za hedéaibdobie. Celkovy
vysledok sa stanovi v sulade s vnutornymi predpEdiE. (Studijny poriadok, vnutorny predpis
zasady doktorandského Studia)

Vysledky vzdelavania:

Zozn&dmt Studentov s problematikou a metodami stratégieadavania s ktorymi dojde do
kontaktu manazér na ktoronikek stupni riadenia.. Nappredmetu tvoria praktické postupy
pripravy stratégie pre jednotlivé oblasti a stupadenia od poslania firmy cez stratégiu v priprg
a riadenia inovacie, marketingu, reklamy, vstuprolkov na trh aZz po stratégiu globalizacie.
Hovori o postupe manazéra v jednotlivych fazactietéa a praktickych prikladoch v konkrétnyqg
firmach.

Struéna oshova predmetu:

Uvod do predmetu — zameranie strategického mana#mdetody a postupy v stratégii riadenig.
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Stratégia vyrobku, Zivotny cyklus vyrobku a straaggho inovécii. Stratégia marketingu, reklany,

a stratégia ziskania a udrZzania zakaznikov. Sieafieqny pri vstupe na trh v riadeni distriblcie
vyrobkov. SCM ( Supply Chain Management) v manazmesiroby.
Stratégia globalizacie a vstupu firmy na medzinaéotthy. Stratégia riadenia firmycase

finanénej krizy
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Jazyk, ktorého znalo$’ je potrebna na absolvovanie predmetu:

Poznamky:

Hodnotenie predmetov:
Celkovy p@et hodnotenych Studentov: 0

A B C D E FX
0% 0% 0% 0% 0%| 0%

Vyuéujuci:
doc. Ing. Michal Balog, CSc., garant

Datum poslednej zmeny 01.09.2017

Schvalil:




